
Les espaces 

 Santé Sécurité au travail 

dans les points de vente EPI 

de Champagne-Ardenne 

 



HISTORIQUE DE  

L’ACTION 



Suite à l’action prioritaire en 2009 organisée par le 
Ministère de l’Agriculture et la Direction générale du 
Travail (DGT) : 
 

 Contrôle de points de vente des produits 
phytopharmaceutiques 
 

Naissance de l’action 



Informations relatives à la santé sécurité des travailleurs : 
 

 Peu ou mal connues des conseillers techniques et des 

magasiniers 
 

 Peu enseignées ou peu transmises aux acheteurs de 

produits phytopharmaceutiques agricoles (toxicité, CMR, 

démarche de substitution et emploi et choix des 

Équipements de Protection Individuelle (EPI)) 

Principales anomalies 
rencontrées 



Souhait de mettre en place des espaces « Santé Sécurité » 

sur les points de vente de produits phytopharmaceutiques à 

usage agricole et viticole en collaboration avec les principaux 

acteurs : 

 - Direccte 

 - DRAAF (SRAL et SRFD) 

 - MSA (Marne Ardenne Meuse et Sud Champagne) 

 - Carsat 

 - FRSEA 

 - SGV 

 - FRCCA 

 - Coop de France et négoce agricole 

Action régionale  
Champagne- Ardenne 



1 – Améliorer l'information des utilisateurs sur les risques des 
produits phytosanitaires lors de la commande et de l'achat de 
ceux-ci  

2 – Prévoir  l'amélioration de la formation du personnel de 
distribution pour qu'il puisse être un vecteur efficace de 
l'information des utilisateurs (ne se substitue pas au 
certiphyto) 

3 – Adapter la configuration des points de vente pour faciliter 
l'information des utilisateurs et rendre plus visibles les EPI 
qui sont proposés et dont l'usage est indispensable 

 

Définition des objectifs 



1 - Mise en place de l'information et de la formation des 

utilisateurs: 
» FDS 

» Informations sur les points de vente 

 

2 - Adaptation des points de vente : 
Comment communiquer efficacement avec l'utilisateur de 

produits phytosanitaires afin de minimiser les risques pour lui, 

pour ses salariés et pour l'environnement. 

» mise en place de panneaux de communication 

» Choix des EPI adaptés 

Création de 2 groupes de travail 



MISE EN PLACE DE 

L’ACTION 



• Groupe 1 : Réalisation d’un guide des bonnes pratiques 

reprenant les obligations essentielles à l’utilisation des 

produits phytopharmaceutiques et ne se substituant pas 

aux textes réglementaires.  

 

• Groupe 2 : Réalisation d’une silhouette reprenant les 

différents EPI sélectionnés par avance, d’une bâche pour 

les petits bureaux et d’une plaquette permettant le bon 

choix des EPI en fonction de leurs performances.  

Travail des 2 groupes 



• Pour la conception et la réalisation de ces documents  

 appel à une agence de communication  

 

• Création également d’un slogan et d’un logo pour 
harmoniser cette campagne régionale et l’utiliser pour 
les articles de presse 

Travail avec une agence de 

communication de Reims 



• Guide des Bonnes Pratiques 
16 pages en format A5 

Les documents réalisées 

• Une affiche ou la bâche 

 format 0.60*0.80 m 

10 000 dont 500 pellicules 200 bâches 



• Une plaquette 

Format A4, recto-verso 



• La silhouette 

 Format 1.83*1.15m 

300 silhouettes 



• Montant total de l’action : ~ 75 000 € (1ere et 

2eme commande) 

• Participation financière de : 

 Direccte Champagne-Ardennes  

MSA Marne-Ardennes-Meuse 

 MSA Sud-Champagne 

 FRSEA 

 Solde réparti entre les entreprises : ~ 22 000 € 

Montant de l’action 

53 000 € 



Distribution des documents 

• Distribution faite de 300 kits (auprès des coopératives et 

des concessionnaires de machines agricoles) 

• Création d’un KIT complet:  

 Silhouettes 

 Guide des Bonnes Pratiques 

 Plaquette A4 

 Bâches 

 Guide de montage de la silhouette 



• Parution dans les revues agricoles et viticoles d’un 

article de lancement de la campagne : 

 La Vigne 

 La Champagne Viticole 

 La Marne Viticole  

 … 

La communication :  

les articles de presse 



Quelques parutions 
d’articles… 



• 300 silhouettes ont été mises en place dans les coopératives 
pour créer des espaces « Santé Sécurité » dans les magasins 
de vente de produits. 

 

• 280 bâches installées dans les magasins de petites tailles 

 

• Silhouettes et bâches mises en place dans les établissements 
scolaires => convention 

 

 

Espaces Santé Sécurité 



• Propositions de réunions d’informations pour les 

magasiniers: 

 

 Expliquer l’historique, la mise en place de l’action régionale, 

 

 Préciser les informations liées à la silhouette, au guide de 

bonnes pratiques et à la fiche technique EPI.  

 

 

Réunions d’informations 



• Objectif :  

 Inciter les magasiniers à encourager les 

agriculteurs, viticulteurs : 

 à mieux se protéger,  

 

 à maîtriser les règles de sécurité et la réglementation en 

matière de produits phytopharmaceutiques. 

 

 

 

Réunions d’informations 



 

 

 
Les actions de la FRSEA en 2011  

en partenariat avec la MSA 

• 6 réunions d’informations tenues à 
Châlons, Epernay, Troyes, Chaumont et 
Rethel ayant réuni plus de 200 agriculteurs 
et viticulteurs  
– Distribution à chaque participant d’un kit de 

protection contre les produits toxiques 
(Combinaison, tablier, masque, gants, lunettes…) 

 

Sensibiliser aux questions de santé-sécurité 

Apporter des solutions pratiques 



Expédition d’un exemplaire du 

GUIDE DES BONNES 

PRATIQUES :  
 

• aux 4 000 adhérents FDSEA    

de la région Champagne -Ardenne 

 

• aux 5 000 employeurs adhérents 

du SGV 

 

 

 
Les actions de la FRSEA en 2011  

en partenariat avec la MSA 
Sensibiliser aux questions de santé-sécurité 

Apporter des solutions pratiques 



« Audit »sur la campagne 

35 % des silos ont été visités par les conseillers en PRP 

soit 81 silos visités 

Répartition des silos "audités"

Aube 

15%

Haute Marne

12%

Marne

33%

Ardennes

15%

Meuse

25%



Partenaires 
nombre de 

silos visités 
équipés 

non 

équipés 

SCARA 1 1 0 

VIVESCIA 39 29 10 

COMPAS 3 2 1 

APPRO CHAMPAGNE 3 1 2 

CSGV 6 6 0 

ACOLYANCE 5 4 1 

COOP DE JUNIVILLE 1 1 0 

EMC2 22 15 7 

SEPAC 1 0 1 

TOTAL 81 59 22 

« Audit »sur la campagne 



 

• 73 %des silos équipés d’une bâche ou d’une silhouette 

• 90% des bâches ou silhouettes sont visibles 

• 88% des silos sont équipés d’EPI préconisés 

 

• 60 % des magasiniers dispose d’un relais dans la coop. 

• 63 magasiniers connaissaient la campagne 

• 57 % des magasiniers ont ressenti une hausse des ventes EPI 

• 60 % des magasiniers trouvent les applicateurs intéressés 

– Gants et masques 

 

• Pas de formation des magasiniers 

Bilan de l’audit 



Sur une échelle de 1 à 10, Appréciation générale de votre 

nouvel espace SST 

Moyenne de note   

groupe Total 

Acolyance 1,0 

Appro Champagne  - 

cohesis vigne 5,3 

compas 6,0 

Coop de Juniville 8,0 

CSGV 2,5 

EMC2 3,1 

SCARA 5,0 

SEPAC 6,0 

VIVESCIA 3,0 

Total 3,33 

Évaluation magasiniers 

Très bien Mauvais 

3.33 



• Des visuels sont encore disponibles  

 Réapprovisionnement régulièrement des sites en 
guide,  

 Changement des silhouettes défectueuses  

 Alimentation des centres non équipés en 
silhouette ou bâche 

 Programmation d’un audit en 2016 

Suite … 



Merci de votre attention … 


